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La lettre économique de tous les professionnels du sport et de leurs partenaires —
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FINANCE “MARKETING|

Point de vue

B « Les RP levier de
croissance pour les organisateurs »

Pour Didier Tibaut, P-dg de Derby, le marché des relations publiques
dans le sport progresse plus vite que celui du sponsoring.

Sport Finance & Marketing : Votre agence fait du conseil en sponsoring

et des relations publiques, des « RP ». Pourquoi estimez-vous aujourd’hui

que ces derniéres constituent un marché plus dynamique que le sponso-

ring ?

Didier Tibaut : Je constate que le sponsoring demeure un marché difficile, que beau-

coup d'annonceurs hésitent a intégrer dans leur stratégie de communication. Il y a
(Suite p.2)







