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Le conseil en
marketing sportif
est toujours

en quéte de
reconnaissance
face a tous les
acteurs du marché,
annonceurs

en téte. L'arrivée
d'un groupe

de com tel que
TBWA\France, qui
rejoint Havas sur
le terrain, pourrait
changer la donne
en apportant plus
de lisibilité aux
offres. Pour le plus
grand bonheur
des marques

et des agences.
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Pourtant dans ce merveillenx pays, les

apimees comsedls tn marketing sportif sont

a la pelne. Et méme sk comme lexplique
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prite, est devenu le levier,

BNP Paribas a su falme
dil sport un vrad thémae
de communication

en diclinant son
engagement &n puls ¢t
on com opdrationnelle
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Les annonoeurs sont

beaucoup plus
TR matures quiavant,

mais il reste

encaore du chemin,
Surles 74 margues

engagées sur la
Route du rhum,

i est probable que
seules cing ou six

exploiterant

réellemeant leur
partenariat &n

faisant plus que de simples

opérations de RP
Le sponsoring n's pas

oncore totalement convaineu
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Les marques souhaitent

capitaliser sur le sport.

Mals, pour y parvenir, elles ont
besoin d'exparts. Pour étre recannus
cormme tels, nous
devons étre en mesure
de ledir proposer
un produit rationnel.
Nows avons une
equation b résoudre:
présarver [a
dimension humaine
du sport, tout én
gommant $s
aspdritds trop affectives, Sans tomber
dans le tout-raticnnel, nous ne pouvons
plus faire de Pémotionnel Vargument
phare pour valoriser notre metier
aupris dos annonceurs. =
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Marketing sportif

Motre modile doit étre

Verbatim
“ calgué sur celui de la
publicivé. On y trouve

dos médias (les rigies) gui
wvendent de Faspace ot peuvent
avoir dos idées
créatives et
proposer de la
production de
FOgraTIIGs par
exampla, Mais
on e paut pas
companer leur
prastation de
consell, destinde
& valorisor leur média plutdt
qu'unautre, ¢t [ notre,
indépandante et fatalement
plus abjective, Contralrement
b nous, les négies ne sont pas
assises & cotd de Fannonceur,
mais en face, »
Lucien Boyer, président

A Havas Sparts.
“ prises entre les agences
COTpoOFate &t les agences
dvenamentielles, Elles peuvent
développer un consell
stratéglgue, peu générateur
d'hanoraires,
mais le gros de
lwur activite
reste un consell

Les ageinces de
marketing sportif sont

et di beur mise en euvre,

Pour exister, il faut done &t
capable d'ofitir une large

palette de sorvices et une taille
suffisante. Il faut étre une boite

& outils pour I'annenceur, »
Lavrant Duarmiani, président

de Cosmaanity, ]
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Lo dispositil mis an place

par Carat Spart. pour But
auteur de Farbitrage, Mustre
la comengence entre b monds
du spart et celai de la marque

SIFTEDL L argumente CHi-
wier Beschodf, entrob&illant ains

| prowie,

Ati-dell des cjubeatidis e lisibd

bt e Vedffre, les ABERCeS COn-
sells souffrent wussi de limage

ambivalents du sport Fidira

teur, festif, spectuculnire, gind-
miteur e passhons, déclncheur
die Hosee. il est un produit at-
tractif pour les margues. Cans

le méme temps, il comporte

di=s risques, il est difficitemuont

acessible pour qui nappartient

pas i la familke, les mesures de

refour sur imvestissement sont

encore discutibles... Le coeu

lamporte encers soavent sur [

raison pour déclencher Fimpal-
sion i tel oul tel patron vers une discipline

Ce qui ne slgnifie pas gque be choix soit
une erreur. Airsi ong commence guelques

belles réussites, comme [engagement de

Colidis dans e cyclisme, ou de Cap Gemini

e rughy ot on volle o Colid gui sengage

et fe st dolt mocepter e risgue et e

femnijes, o qud arest pras el ot e cevtaiines

exrtreprises; motanmirent lovigueellos ol des
pbiipations de resnltats frimrestriels & foir-
prir; eacplique Didier Tibaut, En 2005, o

wl prewiene darnde dans fo voile, Média-
Fin o i fearire face an nanfrage i Betedi
Nows mavenes rien g fire garedape i,
i part giver b comnnication o de

Tecident. »

Wais il reste guiavee toutes ses imperfec
tions, ¢ miliey tend quand méme & se

professinnnaliser.

Professionnafisation tu secteur el
prise en consideration du metier

w Lo jeuries st plis foreés guivent, o
clinre aegio:saxomime sest dnvitde dans
few agences frngaises, remargue Laurent
Dyammitand. O voit el dlee rigeeeter dlas les
neeociations, plis de voloeé dolenir wn
refonr sy preshaseaanl., =

Le signal le phiss fiart de peoifessionnalisation
o secteur est sans doute celul quidmetient
depuls quelgues maods les grands groupes

de communication, Lesquels; i lexception
d'Havas, via Havis Sports, brillaient i ya
e de temps par leur absence ou bear bk
grande discrétion dans le secteur. « Havis
eat fo senl d avoir o5 donster son o & i
o appont praroe it e L
cattrpois quee I disclpling nitair pas e
strnple sriche de commmidoation mais ae
dicnient fondemental de nofre socidid,
rappelle Lucien
Boyer. Lis autres
BT pas réssi i
se cféfaire de leur
crilteore indtiale tnés
pubilicitaire. Cest
I raisoe por la-
quelle la plupare
s Pemives pRrisees e piEs alroint, »

11y 0 quelques anndes, lo groape DIy
¢ralt essaye en rachetant Panathénde, dis-
parue de la circulation apees avair prs la
poussizre au sein du groupe. « Aufeurd fed,
it wie resgenbons pas febesoin de formali-
ser e offre sport, oxplique lean-Luc Bravd,
president de DIDE Pans. Nows avens en

Tt los expertisgs Recessaires por ovien-

ter nos cliendy vers fe sgmard 17 mm:'xpnun'
i fesir besodn, ou vers i'tiporte gl andre
mndelia, Nos expadricnces sur Frice 98, e
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I plus grande spération
marketing jamais réalivde par
Adidas au niveau mondial

uselgues annees assl, Audi-
el arvadi intégrd Longitude,
une petite structure dédife
& ln recherche de sponsors
et plus s affinités: En vain
Plus récemment, elb: avait
ANNOTCE un partenariat pvec
I'Agence du Sport. Sans plus
de succls. Passé la douche
i 6 juillet 205 {atribuation
diss 10 de 2012 & Londres),
Publicis Consultants sest
offert pendant [éé bes ser-
vices de I consultante Syl-
vie Le Maux, pour incarnee
Vexpertbee sport de agence:
a My et Biier etvse affve spart
dleirts b fratnn, meds pas dasis
fe 8RRy & VeI TINGDCE
linteressde. Avant de o formalises if e
it e Fexperienice, wn paasse. Récemment,
frows somnes dnterverry ponr aider Ie
LOSC & senstbilizser les fiestitntionmels
sty intdedt de constrieire s grand stade.
Pour prroweonrvnir ba ol Handicap, mis
o diveloppd wie campragie Telivisde
FETLARE en sodre des achlibies weelidles- of
imvrliifes, .=
Waix ¢ et mans dowte la eréation'de THWA
Sport par THWA France, qui constifue be
wignal be phus foet de prise en comsideration
du métier de consell en marketing spoe
il {voar p. 26), « Larrivde de TEWA s e
miarché du spork et e borne wonvetls
andene &'l sl o 'tor comeurrént de plis,
lance {Mevier Bischoll Elle sronire qu'll
extale un potentiel gue e groupe o visible
seert Iien commpris: Ellg itfusere aossi i
prll-'.-'.' de conscien e e e sparf st p-'ri ]
corrsbddnd commse wn appendice s dfve
Pt e mvarge oo la stracégle e ot
rrizcnication glolwale pials B s Sdment
ol cefle-ci, colidrent avee Tentreprise, ses
PHeRLgES, RS WL .
Il n'y a phas qud observer = Farrivée des
publicitaires, de leurs méthodes et de leur
vision parviendra dappliquer [a disruption
au e i sport ef, surtoul, & convain
cre asser rapidenent bes annoncears du
bien-fondé dlun marché segmenté; disso-
chant cloirement ségie of consedl. Raglde-
ment, avant que e gronpe Lagardiére ne
vienne redistribuer les cartes et fétablke
les anciermes reghe:
clu peu, Propriétaire
e club, dun centre
de formation pour
l\.p::rl:h de ot mi-
wamll ¢ dun groupe
de medias pulssant,
Arnopud | Lagardére
falt partle deos huit candidats™ aw rachat
de Sportfive. En cis de réassite, le-groups
relanceralt e concept de loffre tout-en-un
o Line hanre partic do sport dtaee trés e
iy prdeliad, touet le ir]l.l.ﬂl'ulll.'_fllJ.Hﬂ'luf tratey
st comnpte dans e odéle intégrd, Tout le
srendle, mn.l"n'::'rl'.'l.an'-'. eochut AL Pelillo!
Valéry Pothain
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